市场营销管理专业硕士研究生培养方案

一、培养目标

市场营销的硕士研究生培养目的是较好地掌握马列主义、毛泽东思想和邓小平理论，拥护党的基本路线，具有正确的世界观、人生观、价值观，遵纪守法，具有较强的事业心、职业道德与责任感，愿意为祖国和人民的事业贡献自己毕生力量，具有较强的开拓精神和较强应用能力的高层次工商管理人才。

学生应掌握坚实的经济、管理理论基础和系统的市场营销管理知识，了解国内外企业市场营销管理领域的理论发展趋势和现代技术分析方法，具有独立地从事科学研究、高等学校教学工作，或从事企业（公司）综合管理，或部门经营管理的能力，熟练地掌握一门外国语言，鼓励学习第二门外国语（达到初级以上水平）。

二、研究方向
组织市场营销
消费者市场营销

网络营销
三、学习年限

 实行弹性学制，一般为2年，原则上第一、二学期以课程学习为主，第三、四学期以调查研究和撰写硕士学位论文为主。第二学期末开展中期考核分流工作。

四、课程设置与学分

课程设置与学分见下面学习计划。

五、应修满的学分总数

本专业研究生至少应修满26学分的课程(不含非本专业研究生的补修课)，其中，全校公共必修课(6学分)、学科通开课(8学分)和专业方向必修课(4学分)，选修课(包括系列专题讲座，8学分)。非本专业考取的研究生应补修至少3门课程，并记录成绩，补修课不及格不能参加硕士学位论文答辩。

六、学位论文

研究生学完教学计划规定的课程，成绩合格，论文开题报告得到导师和教研室的认可后，方可进行学位论文的撰写。在论文撰写的过程中，研究生应将所学理论知识与社会实践相结合，在导师指导下，认真地写出具有较为扎实理论基础，密切联系工商管理实际，并具有一定新意和理论水平的较高质量的硕士学位论文。 
进度安排：一年级下学期向硕士生指导小组做开题报告，开题报告包括选题的理由，论文大纲、撰写计划、参考书目，开题报告通过后方可开始撰写论文，二年级上学期写出论文初稿，并向指导小组作中期报告；二年级下学期，论文定稿。经导师审阅通过的论文，提交答辩。

七、其他学习项目安排

1、研究生在学习期间应参加一定的教学实践、科研实践活动，为本科生、大专生讲授一门有关专业课程，进行辅导、答疑、批改作业，协助低年级研究生学习、科研，参加导师的科研工作。

2、从第三学期至毕业，主要安排实习、科研、社会实践活动，进行论文的撰写工作。其中实践活动计为1学分，作为毕业的必要条件。
3、非管理类专业毕业的学生还应学习三门补修课程，并参加相应考试，获取相应成绩。上述课程成绩不及格者，不能参加学位论文答辩。

八、培养方式

本专业采用课堂讲授（包括案例分析、课堂讨论）、学生自学和自我研究、参加有关的社会实践活动等方式进行培养。学生在一年级下学期开始，应主动参与导师或教研室安排的辅助教学、科学研究和社会调查活动。

市场营销专业硕士研究生课程计划表

	类 别
	课程编码
	课程名称
	学分
	学时
	开课

学期
	教学

方式
	考核

方式
	备 注

	学          位          课          程
	公 共 必 修 课

（6学分）
	0000A0001
	科学社会主义理论与实践
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	0000A0002
	马克思主义经典著作选读
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	0000A0004
	第一外国语
	2
	72
	1
	讲授
	考试
	

	
	学 科 通 开 课

（8学分）
	
	管理经济学
	3
	54
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	
	管理理论专题
	2
	54
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	
	管理研究方法（营销）
	3
	54
	1
	讲授
	考试
	

	
	研 究 方 向

 必 修 课

（4学分）
	
	营销战略
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	
	中国消费者行为
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	

	选   修   课
（8学分）


	
	消费者市场营销专题
	2
	36
	2
	讲授
	考查
	

	
	
	组织市场营销专题
	2
	36
	2
	讲授
	考查
	

	
	
	新技术市场营销专题
	2
	36
	2
	讲授
	考查
	

	
	
	高级市场研究专题
	2
	36
	2
	讲授
	考查
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	补   修   课
	
	市场调查与分析
	
	
	
	
	
	不少于3门，不计学分

	
	
	统计学方法
	
	
	
	
	
	

	
	
	组织行为学
	
	
	
	
	
	

	
	
	会计学
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


